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SICUREZZA
ALIMENTARE. Coca
Cola e Consumatori,
la prima volta insieme

Coca Cola-AACC, Veroli: "Incontro positivo"

B 10/02/2011 - 11:56

Nei giorni scorsi si sono incontrati per
la primavoltai dirigenti della
multinazionale e le associazioni dei
consumatori italiane. Parla Sergio
Veroli, presidente di Consumers’
Forum, presente nella delegazione che
si e recata ad Atlanta, Georgia, Stati
Uniti.

Hios

Atlanta, Georgia. Si incontrano per la prima volta The Coca Cola
Company e le associazioni dei consumatori italiane. Sul tavolo, la sicurezza,
I'educazione alimentare, la qualita, la sostenibilita, il rapporto con il territorio e il
funzionamento generale della multinazionale piu conosciuta al mondo, quella che
arriva in ogni Paese e che nel tempo ha lanciato non una semplice bevanda ma
un marchio, uno status symbol, quasi una filosofia di vita. Un confronto
certamente positivo, che ha permesso a ciascuna delle parti di conoscersi
meglio e che ha aperto alla Coca Cola una cultura dell'incontro che forse, per
I'azienda piu conosciuta al mondo, € ancora agli inizi. Dopo 125 anni di storia,
anche un brand come la Coca Cola pud imparare qualcosa dalla voce dei
consumatori. A raccontare I'evento & Sergio Veroli, presidente di Consumers'
Forum, presente alla delegazione che nei giorni scorsi € stata ricevuta nella sede
generale della multinazionale.

E la prima volta che le associazioni dei consumatori italiane sono invitate
presso la Coca Cola: ci racconta come & andata?

Importante & che sia stata la prima volta. Coca Cola prima non aveva rapporti con
associazioni dei consumatori neanche negli Stati Uniti. Aveva rapporti con i
consumatori, in quanto faceva campagne per capire quali erano i loro gusti e
come venivano accolti i prodotti, ma non aveva un confronto con le associazioni
dei consumatori. Questo € I'aspetto positivo dell'incontro: per la prima volta si &
avuta la sensibilita di stabilire un rapporto e un confronto. E stato importante che
Centromarca, socio di Consumers' Forum, abbia promosso questo incontro,
come sta facendo con altre multinazionali: ci si confronta con le aziende e alla
fine di uno o due giorni che si passano insieme si sviluppano molti temi che
riguardano i consumatori, l'organizzazione del lavoro, la sicurezza, le strategie
delle aziende. Si conoscono meglio le aziende dal di dentro. Ci siamo accorti
che il fatto che fosse la prima volta aveva colto I'azienda un po' di sorpresa: forse
non si aspettava che le associazioni avessero un atteggiamento cosi attento e
professionale su tutti gli aspetti che riguardano sicurezza, sostenibilita, salute.
C'é stato un confronto aperto. A volte I'azienda mi & parsa un po' in difficolta su
queste questioni.
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Su quali temi in particolare?

In particolare sul tema della salute. La Coca Cola si preoccupa che i proprio
prodotti siano buoni e gustosi, di fatto & una grandissima multinazionale che ogni
giorno vende 1 miliardo 600 milioni di bottiglie. Noi abbiamo posto il tema che
questi prodotti possano creare problemi dal punto di vista delle calorie e della
salute: se fossero dati a pranzo e a cena c'é da considerare che I'equivalente
delle calorie di un bicchiere di Coca Coca, 140 calorie, € quello di un bicchiere di
vino. C'e anche un problema di educazione alimentare. Secondo me questo
aspetto ha colto un po' di sorpresa l'azienda.

Non si aspettavano questi rilievi o € un tema che finora hanno
scarsamente sentito?

Credo che abbiano una strategia di vendita dei prodotti che punta piu al gusto e
all'approccio del consumatore, meno a un discorso strategico alla salute. |
prodotti sono sicuri, ma non credo ci sia un'eccezionale ricerca sul fatto che
possano diventare meno calorici. E recente la ricerca sulla Coca Cola a calorie
zero, ma penso sia piu una scelta fatta per esaudire i desideri di una parte del
mercato, quella che non vuole ingrassare. Non € una scelta di fondo che punta a
prodotti meno calorici. Quando abbiamo fatto altri confronti, come con la Nestle,
abbiamo visto che c'é una strategia di fondo su prodotti che siano piu dietetici.
Le altre questioni hanno riguardato il problema della sostenibilita, quindi il
rapporto con l'acqua, il territorio, I'elettricita, gli imballaggi. L'azienda ci ha detto
che si sta muovendo positivamente su queste questioni, che ha introdotto
macchine che risparmiano energia, che si muove nei Paesi perché non ci sia
spreco d'acqua. E il confronto poteva essere forse piu ricco e argomentato.

La Coca Cola & anche uno status symbol...

Gia: ha 125 anni e quando I'arte moderna ha cominciato a occuparsi di consumi
di massa la Coca Cola é stata fra le prime cose riprodotta dagli artisti.

Come si puo pensare di inserire I'educazione alimentare su questo tipo di
target, sia di prodotto sia di consumatori?

Infatti fanno un prodotto di successo e non vogliono cambiarlo. Noi abbiamo
capovolto la questione: se un'azienda cosi importante, con tale tradizione, desse
maggiore importanza al tema della salute e della sostenibilita facendo
miglioramenti in questo campo, sarebbe un segnale per tutto il mercato. Stiamo
parlando di una delle multinazionali pit grandi del mondo. La cosa positiva & che
il confronto é stato serio, con dirigenti preparati, forse su temi che a livello
collettivo non erano ancora stati posti.

La stampa ha riportato la dichiarazione di un dirigente, Clyde Tuggle,
senior vice president Global pubblic affairs, che ha detto: "Siamo
consapevoli che la reputazione costruita in 125 anni puo essere distrutta
in 125 secondi", dicendo dunque che i consumatori sono in definitiva "i
veri responsabili del marchio". Quale puo essere il ruolo dei consumatori
davanti a una multinazionale che arriva dappertutto, anche dove non &
arrivata lI'acqua?

La Coca Cola non & una fabbrica: € un marchio. C'e un prodotto con una formula
chimica, tutto il resto € legato all'imbottigliamento, che & fatto a livello decentrato
e in franchising. Non c'entra piu la Coca Cola, che esercita solo un controllo sul
territorio per vedere se il prodotto imbottigliato e dolcificato in loco risponde ai
criteri. Quando Coca Cola dice che il prestigio di un prodotto pud finire in 125
secondi, intende il fatto che se ci sono prodotti che non vanno, se c'é un
problema di sicurezza, I'immagine risulta negativa per l'intero sistema
dell'industria. La Coca Cola € un esempio in grandissima scala di decentramento
produttivo, che pero richiede un grande controllo, da parte della casa madre e
degli affiliati a livello nazionale, sulla sicurezza. Questo non lo sapevamo. Devono
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stare attenti che il prodotto venga fatto secondo i criteri di sicurezza e igiene
previsti.

Mi sembra che Coca Cola si ponga anche come una filosofia di vita,
almeno secondo i messaggi pubblicitari veicolati. Si pensi al famoso spot
che associava il prodotto alla felicita. Come presidente di Consumers'
Forum, cosa pensa di questo aspetto?

Vedo un aspetto negativo e un positivo. Quello negativo - e glielo abbiamo detto -
e che riteniamo sia discutibile voler inserire la Coca Cola nel programma
dietetico alimentare di una famiglia, proprio per le calorie che contiene. Noi
pensiamo alla Coca Cola come a un prodotto che si beve quando si & fuori, a una
festa, ma se diventa un alimento quotidiano rischia di creare problemi. Su questo
abbiamo espresso perplessita. Il discorso della felicita naturalmente & eccessivo,
ma devo notare che la pubblicita della Coca Cola non & mai stata volgare. In un
momento in cui la volgarita € dilagante e qualunque sia il prodotto c'e€ sempre
una donna nuda o subalterna al prodotto, il fatto che la Coca Cola nella sua
pubblicita evochi aspetti di giovani e famiglie pud essere esagerato ma non mi
sembra negativo.

di Sabrina Bergamini
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Porte aperte ai consumatori alla CocaCola di Atlanta. Una

prima assoluta. Tra i presenti Sergio Veroli

C'e sempre una prima volta. E la prima volta riguarda l'incontro,
che si é svolto nei ad Atlanta (Georgia, Stati Uniti) fra i vertici
della The Coca Cola e le associazioni di consumatori italiane.

Spiega Sergio Veroli, presidente di Consumers' Forum,
presente all'iniziativa: "Importante € che sia stata la prima volta.
Coca Cola prima non aveva rapporti con associazioni dei
consumatori neanche negli Stati Uniti. Aveva rapporti con i
consumatori, in quanto faceva campagne per capire quali
erano i loro gusti e come venivano accolti i prodotti, ma non

aveva un confronto con le associazioni dei consumatori.

Questo e I'aspetto positivo dell'incontro: si € avuta la sensibilita di stabilire un rapporto e un

confronto”.

L'incontro e stato promosso da Centromarca, socio di Consumers' Forum. "Ci si confronta con

grandi aziende e si sviluppano temi che riguardano i consumatori, che riguardano I'organizzazione

del lavoro, la sicurezza, le strategie delle aziende. E il fatto che fosse la prima volta ha colto

I'azienda un po' di sorpresa: forse non si aspettava che le associazioni avessero un atteggiamento

cosi attento e professionale su tutti gli aspetti che riguardano sicurezza, sostenibilita, salute".

Veroli sottolinea il tema dell’educazione alimentare: “La Coca Cola si preoccupa che i propri
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prodotti siano buoni e gustosi, di fatto & una grandissima multinazionale che ogni giorno vende 1
miliardo 600 milioni di bottiglie. Noi abbiamo posto il tema che questi prodotti possano creare
problemi dal punto di vista delle calorie e della salute: se fossero dati a pranzo e a cena c’e da
considerare che I'equivalente delle calorie di un bicchiere di Coca Coca, 140 calorie, € quello di un
bicchiere di vino. C’é anche un problema di educazione alimentare”.

E sul tema della pubblicita veicolata dalla Coca Cola, che si pone quasi come filosofia di vita,
commenta Veroli: “Vedo un aspetto negativo e un positivo. Quello negativo — e glielo abbiamo
detto — & che riteniamo sia discutibile voler inserire la Coca Cola nel programma dietetico
alimentare di una famiglia, proprio per le calorie che contiene. Noi pensiamo alla Coca Cola come
a un prodotto che si beve quando si & fuori, a una festa, ma se diventa un alimento quotidiano
rischia di creare problemi. Su questo abbiamo espresso perplessita. Il discorso della felicita
naturalmente & eccessivo, ma devo notare che la pubblicita della Coca Cola non € mai stata
volgare. In un momento in cui la volgarita & dilagante e qualungue sia il prodotto c’e sempre una
donna nuda o subalterna al prodotto, il fatto che la Coca Cola nella sua pubblicita evochi aspetti di
giovani e famiglie puo essere esagerato ma non mi sembra negativo”.
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SICUREZZA ALIMENTARE. Coca Cola e Consumatori,
la prima volta insieme

09/02/2011 - 17:08

C'e sempre una prima volta. E la prima volta riguarda l'incontro, che si &
svolto nei giorni scorsi ad Atlanta (Georgia, Stati Uniti) fra i vertici della The Coca
Cola e le associazioni di consumatori italiane. Spiega Sergio Veroli, presidente
di Consumers' Forum, presente all'iniziativa: "Importante € che sia stata la prima
volta. Coca Cola prima non aveva rapporti con associazioni dei consumatori
neanche negli Stati Uniti. Aveva rapporti con i consumatori, in quanto faceva
campagne per capire quali erano i loro gusti e come venivano accolti i prodotti,
ma non aveva un confronto con le associazioni dei consumatori. Questo &
I'aspetto positivo dell'incontro: si & avuta la sensibilita di stabilire un rapporto e un
confronto".

L'incontro e stato promosso da Centromarca, socio di Consumers' Forum.
"Ci si confronta con grandi aziende e si sviluppano temi che riguardano i
consumatori, che riguardano I'organizzazione del lavoro, la sicurezza, le strategie
delle aziende - spiega Veroli - E il fatto che fosse la prima volta ha colto I'azienda
un po' di sorpresa: forse non si aspettava che le associazioni avessero un
atteggiamento cosi attento e professionale su tutti gli aspetti che riguardano
sicurezza, sostenibilita, salute”.

Attenzione c'e stata da parte dell'azienda. Come ha detto alla stampa
presente all'incontro Clyde Tuggle, senior vice president Global pubblic affairs,
"siamo consapevoli che la reputazione costruita in 125 anni puo essere distrutta
in 125 secondi", riconoscendo che i consumatori sono in definitiva "i veri
responsabili del marchio".

Domani Help Consumatori dedichera un approfondimento sull'evento
pubblicando un'intervista al presidente di Consumers' Forum Sergio
Veroli.
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Iniziative The Coca-Cola Company riceve
le associazioni dei consumatori ad Atlanta

Per la prima volta nella sua storia, The Coca-Cola Company ha invitato le principali as-
sociazioni dei consumatori italiani nella sede centrale di Atlanta (Georgia) per un con-
fronto sulla qualita delle bevande e del loro ciclo produttivo. Liniziativa, nata nellam-
bito del programma di visite promosse da Centromarca, € organizzata da Coca-Cola
HBC Italia e Coca-Cola Italia. Alla visita hanno partecipato personaggi di primo piano
dell'associazionismo italiano: Nunzio Buongiovanni (Adoc), Massimiliano Dona (Unio-
ne Nazionale Consumatori), Mario Finzi (AssoUtenti), Antonio Longo (Movimento Di-
fesa Del Cittadino), Lorenzo Miozzi (Movimento Consumatori), Ofelia Oliva (Adicon-
sum), Teresa Petrangolini (Cittadinanzattiva), Sergio Veroli (Consumer's Forum).
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Owerazione trasparenza’

Coca Cola aperta al confronto con i
consumatori italiani su qualita e sostenibilita

ultimo aggiomamento: 09 febbraio, ore 11:50

Una fitta serie di incontri & collogui con
esperti di comunicazione, integrita dei
prodotti, responsabili scientifici della
multinazionale americana, a cui si e
accompagnata una visita ai laboratori di
innovazione dove si studiano gl sviluppi dei
brand
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Atlanta, 9 fel. - (Adnkronos) - Per due giorni si sono confrontati su qualita di bevande e ciclo produttivo, su
innovazione e sostenibilita ambientale in una sorta di 'operazione trasparenza’ promossa dalla Coeca Cola
che per la prima wvolta nella sua storia ha invitato le principali associazioni di consumatori italiane. Una fitta
serie di incontri e collogui con esperti di comunicazione, gualita e integrita dei prodotti, responsahili scientifici
della multinazionale americana, a cui si & accompagnata una wisita ai laborator di innovazione dove si

studianao gli swiluppi dei brand al termine della quale il bilancio dei partecipanti & stato positivo, seppure con
sfumature diverse.

Annunci Google ‘Finora la Coca Cola aveva si era preoccupata di cosa pensana i singali
""""""""""""""""" consumatori, dungue 'apertura al confronto con le associazioni é
Family skiingin Austria importante - spiega Sergio Yeroli di Consumers Forum che raggruppa
sic apts for 2.9 near Hallstatt, and 12 associazioni di consumatori, 20 aziende e dug universita - nel corso
Dachstein West ski lifts. dellincontro sono state poste domande importanti & date risposte Wil in
www. seerose-obertraun.com tema di sicurezza e sostenibilita. Certo sarebbe importante un uiteriore

approfondimento su alcuni temi. in particolare della salute. | cittadin ancora
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Coca Cola ospita associazioni dei consumatori italiani
ad Atlanta: operazione trasparenza per la
multinazionale delle bollicine

oerertes. Wsialentin
R P o) I

. mminimum (Vislidité - 25/07 su 104021 1)
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COCA COLA - Le principali
associazioni dei
consumatori italiani sono
da oggi in wisita agli
stabilimenti della sede
centrale della Coca Cola
ad Atlanta. La delegazione,
composta dai dirigenti di
Adoc, Movimento Difesa del
Cittadine, Mowimento
Consumatori, Assoltentd,
Cittadinanzattiva, Unicne
Mazionale Consumatori,
Adiconsum e Consumner’s Forum, & partita dallaeroporto di Fiumicine per la
capitale della Georgia. L'obisttivo, sottolinea una nota della societd, & «un

confronto sulla qualiti delle bevande e del lore ciclo produttive, approfondendo
le iniziative dell’azienda e degli imbottigliatori nell’ambito della sicurezza
alimentares.

Con questa visita, la prima che The
Coca-Cola Company ha organizzato
per le associazioni dei consumatori
italiani, «si potrd verificare, a garanzia di
quanti ne fanno uso, comes opera
l'industria delle bollicine sul fronte
della qualiti, dell'innovazions e della
sicurazza — ha sottolineato prima delle
partenza Sergio Veroli, presidente di
Consurmer’s Forutn — Per chi
istituzionalmente ha il compito di tutelars
il consumatore, & molto importante che le

aziende produttrici si aprano e diventine pil trasparenti. Cid consente di
conoscerle anche dal di dentro, werificando come funzionano e sono organizzate,
comne nasca Minnovazione dei loro prodotti e come si svolge il ciclo produttive.
Un’azione - ha concluse Weroli — che negli ultimi tempi & diventata abbastanza
usuale a tutela di tuttii consumatori».

V1

Plus besoin d'attendre

.,

Télécharger Google Chrome

Le navigateur rapide de Google

Plus besoin d'attendre

..

Télécharger Chrome

Le navigateur rapide de Google

HouseTrip STOP! Dontbooka staniou hotel y &

300 holiday

(S

apartmen

ts. Central Istanbul.

From 45€ a night! Click here to see more

A OLI RECEN

e Scontri ad Arcore: i centri sociali solidali con gli
scarcerati
e 3contria

LI

oo

d Arcore: Beppe Grillo offre azsistenza

SVAGOD GOSSIP CULTURA SAIUTE SCIENZA

GALLERIA
FOTOGRAFICA

Riccardo Scamarcio
prossimo alle nozze

David Haselhoff
dopo Baywatch &
piu dedito all*alcol
che al lavoro

| T

Christina Aguilera
sbaglia l'inno
americano

Valerio Pino: Baci
appassionati con
Felisa Gomez

Ruby si & sposata a
FMiami

=]

Eva Longoria: Foto
insieme ad
Eduardo Cruz

Consumers' Forum



http://www.direttanews.it/2011/02/07/coca-cola-ospita-associazioni-dei-consumatori-italiani-ad-atlanta-operazione-trasparenza-per-la-multinazionale-delle-bollicine/
http://www.direttanews.it/2011/02/07/coca-cola-ospita-associazioni-dei-consumatori-italiani-ad-atlanta-operazione-trasparenza-per-la-multinazionale-delle-bollicine/

Web Site : mediakey.tv Press Index
Date : 07/02/2011

! Security copy : -962075029.pdf
mEd |akey m Copyright : mediakey.tv

http://www.mediakey.tv/index.php?id=leggi-news&tx_ttnews[tt news]=21412&tx_ttnews[backPid]

LOGIN

mediakey ] @ gnresearch o o]

SHAPING EXPERIENCE

HOME WEB TV OPERATORI PRODOTTI & ABBONAMENTI AWARDS SHOP IL GRUPPO CONTATTI AREA UTENTI

3
04 febbraio 2011

Coca-Cola Company apre le porte alle principali associazioni di consumatori italiani
Categoria: Aziende, Carriere e Mercati

Per la prima volta nella sua ultracentenaria storia, The Coca-Cola
Company ha invitato le principali associazioni di consumatori italiani
nella sede centrale di Atlanta (Georgia) per un confronto sulla qualita

Z; ~ delle bevande e del loro ciclo produttivo, approfondendo le iniziative
W dell'azienda e degli imbottigliatori in ambito di sicurezza alimentare.
Alla visita, in partenza il prossimo 6 febbraio dall’aeroporto Leonardo

da Vinci di Roma, parteciperanno: Nunzio Buongiovanni (Adoc),
Massimiliano Dona (Unione Nazionale Consumatori), Mario Finzi
(AssoUtenti), Antonio Longo (Movimento Difesa Del Cittadino),
Lorenzo Miozzi (Movimento Consumatori), Ofelia Oliva (Adiconsum),
Teresa Petrangolini (Cittadinanzattiva), Sergio Veroli (Consumer’'s
Forum).

Nata nel 1886, The Coca-Cola Company € la pit grande azienda produttrice di bevande al mondo, con un
portafoglio di 500 brand e oltre 3.000 prodotti tra bevande gassate, acque, succhi di frutta, te, energy drink e sport
drink e il suo successo dipende dalla sua capacita di vincere la sfida tra sviluppo e sostenibilita. In questottica,
I'incontro vuole essere occasione di confronto e dibattito, proprio ad Atlanta dove é nata la famosa bevanda.

« Heineken cambia look: nello... A luglio su Sky Sport la "Copa...»
<- Indietro a: News
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ATLANTA - 04 FEBBRAID 2011, ORE 12:31

COCA COLA, PER LA PRIMA VOLTA NELLA SUA STORIA,
INVITA LE ASSOCIAZTIONI DET CONSUMATORTI ITALTANI
IN SEDE AD ATLANTA PER ILLUSTRARE LE INIZIATIVE
SULLA QUALITA' E SICUREZZA

Per la prima volta, nella sua ultracentenaria storia, The Coca-Cola Company
ha invitato le principali associazioni di consumatori italiani in sede ad atlanta
{in Georgia) per un confronto sulla qualita delle bevande del loro ciclo
produttivo, “approfondendo le iniziative dell'azienda e degli imbottigliatori in
ambito di sicurezza alimentare”, Lo comunicato una nota stampa di Coca-Cola,
Parteciperanno alla spedizione, in partenza il 6 febbraio
dall'aeroporto di Roma: Munzio Buongiovanni {Adoc),
Masssimiliano Dona (Unione nazionale consumatori),
Mario Finzi (AssoUtenti), Antonio Longo {Movimento
Difesa Del Cittadino), Lorenzo Miozzi {Movimento
Consuratori), Ofelia Oliva {Adiconsum), Teresa
Petrangolini, (Cittadinanzattiva), Sergio Veroli
(Consumer's Forum).
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WY, OVVERD WORLD WINE WEB, I PIU FAMOSI
BLOGGERS WINICOLI DEGLI USA IN VISITA MEI COLLL
ORIENTALL, DAL 7 ALL'11 FEBBRAIO, PER PROMUCVERE
VINMI FRIULAMI E CREARE UM BLOG DI DISCUSSIONE ...

04 FEBBRAID 2011, ORE 18:27

VINO: CHI LO PRODUCE NON LO BEVE. CROLLO DEI
CONSUMI IN SPAGMA, FRANCIA E ITALIA, PERCHE CRISI E
LEGGI AMTI-ALCOL HAMND ALLOMTARMATO [
CONSUMATORI. L'OPINIONE DI OTTAWIO CAGIAMO,
DIRETTORE FEDERWINI, E DI ANDREA GABBRIELLL,
GIORMALISTA DI LUNGO CORSO

04 FEBBRAID 2011, ORE 11:39

I"BIONDT SANTIY STAMO NOL . GLI UMICT WINI “BIONDI
SANTI” SONO QUELLI PRODOTTI DALLA STORICA
FAMIGLIA DI MONTALCING, OGGI RAPPRESENTATA DA
FRAMCO E JACOPO BIONDI SANTI, E DALLA LORO TERUTA
“GREPPO - BIONDI SANTL”

03 FEBBRAID 2011, ORE 16:05

AL WIA LE ISCRIZIONT ALLA “SELEZIOME DEL SINDACO,
L'ORIGINALE CONCORSO DELLE "CITTA’ DEL VINO” CON IL
PATROCINIO DEL MINISTERO DELLE POLITICHE AGRICCOLE
.. PER RIBADIRE L'UNIOME TRA WINO E TERRITORIO

03 FEBBRAID 2011, ORE 13:47

IL GIRO DEL MONDO SIFA IN UM CALICE ... "ROMA
VINCEXCELLEMCE®, DAL 5 AL 7 FERBRAIO, REGALA AGLI
ENO-APPASSIONATI UM GIRO DEL MOMDO MEL NOME DEL
VING: ETICHETTE RARE DA TUTTI I CONTIMNENTI, CON
ESPERTI DI FAMA E 100 PRODUTTORI TOF DALLTTALIA

03 FEBBRAID 2011, ORE 13:33
“ECO-SOSTEMIBILITA' E WANTAGGIO COMPETITIVO MELLE
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AGRICOLTURA: ND ALLA MAFIA MA SUL POMORODO
DI PACHIND SI SPARA NEL MUCCHIO. LA
COLDIRETTI REAGISCE ALL'INYITO DELLA
TRASMISSIONE "BONTA LORO” DI BOICOTTARE LO
STORICO ORTAGGIO SICILIAND. IL MINISTRO
INTERYIENE E TANTE INIZIATI¥E IN PARLAMENTO
La lotta alla mafia e alla criminalita "vanno combattute
avunque si anniding®, ma non vanno penalize... @

04 Febbraio 2011, ore 18:55

"BIT 2011" (MILAND, 1720 FEBBRAIO) - A
"LEZIONE DI CUCINA" PER PREPARARE LE
MIGLIORI RICETTE DELLA TRADIZIONE DI PUGLIA.
E SARA' ANCHE POSSIBILE IMPARARE A FARE LE
ORECCHIETTE "CON LE MANI IN PASTA™
Un'occasione non solo per assaparare la bontéd dei
prodotti tipici pugliesi, ma, grazie a minicors... @

04 Febbraio 2011, ore 18:12

AGRITURISMO YERSO LE STELLE: "LAYORO
PROFICUD DEL MINISTERO DELLE POLITICHE
AGRICOLE PER ARRIVARE AD UNA
CLASSIFICAZIONE UNICA NAZIONALE”.
AGRITURIST: "ERA DAYYERD NECESSARIO UN
INTERYENTO DI RIORDIND DELLA MATERIA™
Zpighe, margherite, fiori, quadrifogli e perfino picchi, Per
gli alberghi ci sona le stelle; per gli...

04 Febbraio 2011, ore £5:12
’ IL MINISTRO GALAN: "PER
’ L'ETICHETTA TRASPARENTE IL
CAMPO DI GIDCO SI SPOSTA A
BRUXELLES. L'ITALIA SAPRA"
MUOYERSI ASSIEME A TUTTI
GLI ALTRI MEMBRI EUROPEI™.
COLDIRETTI & UE: "ESSERE IN
ANTICIPO SU EUROPA SULL'ETICHETTATURA, E
PREGIO NON DIFETTD™
"Credo di poter dire di essere tra quei Ministri italiani,
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BEVERFOOD NEWS — Per la prima volta nella sua ultracentenaria storia, The Coca-Cola Company ha invitato le principali associazioni di consumatori italiani nella sede centrale di Atlanta (Georgia) per un confronto sulla qualita delle bevande e del loro ciclo produttivo, approfondendo le iniziative dell'azienda e degli
imbottigliatori in ambito di sicurezza alimentare. Alla visita, in partenza il prossimo 6 febbraio dall'aeroporto Leonardo da Vinci di Roma, parteciperanno: Nunzio Buongiovanni (Adoc), Massimiliano Dona (Unione Nazionale Consumatori), Mario Finzi (AssoUtent), Antonio Longo (Movimento Difesa Del Cittadino),
Lorenzo Mozzi (Movimento Consumatori), Ofelia Oliva (Adiconsum), Teresa Petrangolini (Cittadinanzattivay, Sergio Veroli (Consumer's Forum)
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Nata nel 1886, The Coca-Cola Company & la pit grande azienda produttrice di bevande al mondo, con un portafoglio di 500 brand e oltre 3.000 prodott tra bevande gassate, acaue, succhi i frutta, 12, energy drink e sport drnk e il suo successo dipende dalla sua capacita di vincere la sida tra
sviluppo e sosteniblta. In questottica, Fincontro vuole essere occasione di confronto e dibattito, proprio ad Atanta dove & nata la famosa bevanda. Grazie a piano i visite i centri deccellenza delle Grandi Marche promosso da Centromarca, le associazioni def consumatori potranno verificare,
presso Coca:Cola, come opera lindustria delle bollcine sul fronte della qualits, dellinnovazione e della scurezza. La delegazione dei consumatori taliani, prima a iello internazionale a viitare uffic ¢ aboratori, avra la possibiita i confrontarsi con i massimi esperti dellazienda, porre interrogativi
scientifc, individuare possibil terreni i collaborazione e ichiedere informazioni e approfondimenti
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Iniziative The Coca-Cola Company invita
le associazioni di consumatori ad Atlanta

Per la prima volta nella sua storia, The Coca-Cola Company ha in-
vitato le principali associazioni di consumatori italiani nella sede
centrale di Atlanta (Georgia) per un confronto sulla qualita del-
le bevande e del loro ciclo produttivo. Liniziativa, nell'ambito del
programma di visite promosse da Centromarca, € organizzata da
Coca-Cola HBC Italia e Coca-Cola Italia. Alla visita, in partenza do-
menica dall'aeroporto Leonardo da Vinci di Roma, parteciperan-
no: Nunzio Buongiovanni (Adoc), Massimiliano Dona (Unione
Nazionale Consumatori), Mario Finzi (AssoUtenti), Antonio Longo
(Movimento Difesa Del Cittadino), Lorenzo Miozzi (Movimento
Consumatori), Ofelia Oliva (Adiconsum), Teresa Petrangolini (Cit-
tadinanzattiva), Sergio Veroli (Consumer’s Forum).
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