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Donne e pubblicità : la ricettadell ' Adci
ARRIVA IL MANIFESTODEONTOLOGICODELCLUBPER I PUBBLICITARIITALIANI

E' ora di passaredalleparole
ai fatti

,

mettendosotto
controllononsoloquellaparte di

pubblicitàchespesso
banalizza la donnamostrandonesolo

il corpo ,

maanche i

responsabili deipalinsestitelevisivi
,

che

propongonogeneri e

trasmissionipercertiversipeggiori
dellapubblicità . Questonon
solo in un'ottica di

salvaguardia dellacredibilitàdel
settorepubblicitario ,

facilmente
messosottoaccusa

,

maper
concorrereconcretamente
aIl

'

affermazione di modelli
rispettosi e moderni di

intendereruolo e figuradelladonna
nellanostrasocietà . E' quanto
emersoieri a Romanelcorso
deldibattito

, promossoda
ConsumerForum

,

su11
consumodell '

immagine
delladonna' .Un'occasioneper
sentiredaunlato le posizioni
di moiteautoritàdefilate

(

si

pensiallAntitrust e all '

Autoritàper le comunicazioni
macheinvece lo lappresidia
conrigore e fermezza

)

,

ma
anche

,

dall ' altro
,

il Manifesto
Deontologicodell 'Art
DirectorsClubItalian? .

Il

Manifesto - comehannospiegato
il presidentedell '

associazione
,

MassimoGuastini
,

con

ANNAMARIATESTA

AnnamariaTestavuole
rappresentareunaprima
dimostrazione pubblicadell '

impegnoche l

' Adci è prontoad
assumersi al fiancodelle
istituzioniperpromuovereun
cambiamento positivonella
comunicazionepubblicitaria . Otto
i principiinvocati a cuifare
riferimento : onestà

,

bellezza
,

appropriatezza , rispetto ,

correttezza
, stereotipi ,

intelligenza e pudore . Oltre a diffondere
il ManifestoDeontologico ,

l

'Adcirealizzeràunacampagna
di sensibilizzazionesull '

argomento `Rispettodelladignità
delladonna in pubblicità' . Un
impegnochevanelladirezione

,

a parolepiùvolteauspicata ,

di

M ASSIMO
G

UAST I NI

unapiùstretta
collaborazionenelprogettare e realizzare

campagnapubblicitariatra
inserzionisti e agenzie ,

cercando
insieme di promuovere
modellicherispettino la donna.

Il manifesto è statoscrittoda
PasqualeBarbella

,

Massimo
Guastini

,

MaurizioRatti e

AnnamariaTesta e vistodaipast
presidentAdciFritz
Tschirren

,

GavinoSanna
,

AldoBiasi
,

FrancoMoretti
,

Milka
Pogliani

,

LelePanzeri
,

MaurizioSala
,

MarcoCremona . Dapiùparti
è statoricordatocorne il

lavorodelloIapsiaunostrumento
necessario e opportunosiaper

la tempistica d

' interventosia
per la competenzacreatasi in

PASQUALEBARBE L LA

oltre45anni di lavoro . Tutela
dell

'

immagine ,

è stato
ricordatodaVincenzoGuggino ,

segretariogeneraledellolap ,

daintendersi in molteplici
forme

,

nonsolodalpunto di vista
dell

'

usodelcorpomaanche
per il ruolocheessapuô
assumerenellanostrasocietà . Un
terra

, quindi ,

chevedesempre
piùsensibilianche le imprese ,

consumatori e agenzie ,

tutti
con lo sguardovolto al

preziosolavorodellolap .

(

EU.
)

CLICCAQUI

perguardare la videointervista
a MassimoGuastini

e adAnnamariaTesta
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