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Si parla di “Media, consumatori e consumerismo”

Fa il punto
il Gonsumers’ forum.
Ed e solo I'inizio

parlera di “Media,
S| consumatori e con-
sumerismo”  all'incontro
organizzato per il 15 mar-
zo da Consumers' fo-
rum. In questa occasione
sara presentata anche la
nuova edizione dell'Al-
manacco dei consu-
matori, la pubblicazione
che raccoglie i lanci dell'a-
genzia on line Help Con-
sumatori, la prima dedica-
ta al mondo dei consumi.
Il dibattito organizzato dal
Consumers' forum sara
I'occasione per ascoltare,
tra gli altri, il direttore del-
I'Ansa, Gianpiero Grama-
glia, e Antonio Lirosi, di-
rettore generale della
DGAMTC del ministero
dello Sviluppo economi-
co, preceduti da una rela-
zione di Mario Morcellini,
preside della facolta di
Scienze della comunica-
zione alla Sapienza di Ro-
ma, sulla rappresentazio-
ne del consumerismo nel-
la stampa italiana. L'even-
to di marzo sara solo il pri-
mo di un ciclo di cinque
appuntamenti dedicati al
consumerismo. Tra i piu
attesi quello di maggio, in
cui quattro garanti,
Francesco Pizzetti (Pri-
vacy), Alessandro Ortis
(Energia elettrica e gas),
Antonio Catricala (Anti-

trust) e Corrado Calabro
(Agcom), si confronteran-
no sul ruolo delle Authority
che presiedono e sul rap-
porto cittadini-liberalizza-
zioni. Fissato per ottobre
invece {'appuntamento sul
rapporto tra istituzioni,
mondo economico e
consumatori in ambito
europeo al quale sono
stati invitati il ministro dello
Sviluppo economico, Pier
Luigi Bersani, la commissa-
ria europea per i Consuma-
tori, Meglena Kuneva, e la
rappresentante italiana al
Consiglio europeo dei con-
sumatori, Anna Bartolini.
L'ALMANACCO. Salute,
alimentazione ed energia
sono stati i temi pil trattati
nel 2006 da Help Consu-
matori. In particolare, delle
2.700 notizie battute, oltre
400 hanno riguardato
la salute, tema rimasto
stabile rispetto al 2005
passando dal 15,6 al 15,4
per cento.

Per dare sistematicita all'in-
formazione, le notizie so-
no state raggruppate in
cinque macrocatego-
rie: liberalizzazioni (notizie
sulla legge Bersani, n.
248/2006); telecomunica-
zioni (principalmente su co-
sti di ricarica e massimo fat-
turabile in bolletta); energia
(emergenza gas); contraf-
fazione (alimenti, farmaci e

giocattoli); banche.

Tra i grandi argomenti che ™

hanno tenuto banco nel
2006, il tema “salute” & sta-
to caratterizzato dal Reach,
il regolamento sulle sostan-
ze chimiche che, dopo un
lungo dibattito, ha ricevuto
nel dicembre scorso il via li-
bera dal Parlamento euro-
peo. Sul versante “alimen-
tazione”, dopo un 2005 al-
l'insegna dell'aviaria, |l
2006 ¢ stato caratterizzato
dal riso statunitense conta-
minato da Ogm e dalla
nuova etichettatura alimen-
tare europea con indicazio-
ni nutrizionali piu precise.
Interessanti anche i dati ri-
guardanti la presenza
delle istituzioni nelle
notizie. In testa, confer-
mando la posizione del
2005, figura I'Autorita ga-
rante della concorrenza e
del mercato, distintasi per
gliinterventi in tema di pub-
blicita ingannevole e con-
correnza dei mercati. Al
terzo posto la Commissio-
ne europea che, passata
da 68 a 109 citazioni, di-
mostra un ruolo sempre
piu assiduo nelle politiche
consumeriste.

UINCONTRO E L'OCCASIONE
PER PRESENTARE LA NUOVA
EDIZIONE DELL'ALMANACCO
DEI CONSUMATORI ED E IL
PRIMO D1 5 APPUNTAMENT!
A TEMA. A MAGGIO, QUAT-
TRO GARANTI A CONFRONTO
SUL RAPPORTO CITTADINI-
LIBERALIZZAZIONI.
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